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Looo- o BMCE Bank
fé»prmce, un spot publicitaire
“tout en originalite

étre entendu et compris de tous les publics dans le
Royaume, BMCE Bank délivre ce message par la
Le filn institutionnel de la Banque Marocaine du Commerce Extéricur est sur les petits  voixetlecoeur desenfant, enarabe, enberbéreten
 écrans. Un spot publicitaire d’une minute et 20 secondes, pendant lesquelles toutes les francas Ce qui gjoute daileursa Foriginalié de ctte
~valeurs de cette institution sont mises en exergue. campagne. B
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rement captivant que la BMCE Bank a
démarré sa campagne de cotmunication «
Notre monde est capital» le premier novembre
2002. Inspiré du conte de Saint-Exupéry «le petit
princes, ce spot publicitaire d'une minute vingt
secondes réunit toutes les valeurs de la BMCE Bank, -
notamment ba pesformance, mnevation, éducation
et l'engagement social. Pour BMCE Bank, la -
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" et fa contribution 2 leur sucots sont liés 3 [élabora-
tion de solutions originales. Ainsi la communication
se devait d'y faire allusion par une symbolique forte
et une créativité au dela du réel, dautant qu'elle e ssmmses
prime 3 travers Jes yeux d'un enfant. Intitulé «Je petit :
prince», le spot met en scéne un enfant d'un peu
plus de 6 ans qui pose naturellement des questions *
3 des éléments de la nature, une fleur, une colombe, *
le ciel et un arbre. Des questionss qui sont lices 3 la :*
vie de la fleur, au nombre d'étoiles dans le ciel, 3 la
liberté . Des mystéres de la vie dont seule la BMCE -
Bank saura déméler et qui renvoient  l'environne-
ment, les nouvelles technologies, la communication
et éducation. Limage de I jeune fille rurale, se diri-
geant vers son école, évoque l'engagement actif de
la BMCE Bank dans le domaine de I'éducation par -
la réalisation du projet «Médersatcom». Ensou- -/
Imettant ses services et ses réalisations aux questions
d'un petit gargon, BMCE Bank entend montrer
qu'an peut apposter des réponses simples 3 un monde
de plus en phus complexe. Congu a Iaide de trucages
numériques les plus sophistiqués, ce film a nécessi-
t un mois de tournage, deux mois de post produc-
tion et d'effets spéciaux afin de créer un univers
magique ot le petit prince jongle avec le monde,
dialogue avec un arbre et une colombe. Le but de ces
séquences magiques est de frapper 'imagination du
tﬂqmneurmymmkmmdelanmqm
BMCE Bank. La somme consacrée  la réalisation ;!‘
de ce spot est de 4 300 000 dh, I'un des plus grand ry
budget jamais accordé 2 une publicité marocaine.
Pour diffuser ce message, bt BMCE Banka choi-
si le premier média grand public du Maroc, la télévi-
sion afin d'annoncer son message 4 une audience
éhargie. Ce film marque en fait, le dét dune cam-
pagne d'envergure. Elle va se poursuivre 3 travers
d'zutres médias cornme ka presse et ke anéma. Pour

C’ est A ravers un film publicitaire particulié-
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